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Abstrak

Desa Petanang merupakan desa yang terletak pada wilayah kecamatan Lembak, kabupaten Muara
enim, Sumatera Selatan. Pada tahun 2022 tingkat jumlah penduduk sekitar 2.020 Jiwa atau 689 KK,
penduduk per kilometer perseginya. Sebagian besar dari warga inilah yang mengembangkan
singkong menjadi olahan keripik dengan bahan dasar singkong yang diberi nama kelasan. Kelasan
merupakan jenis makanan ringan seperti keripik yang berasal dari desa Petanang, kecamatan
Lembak, Kabupaten Muara Enim. Dari olahan inilah menjadi tercipta sebuah UMKM rumahan
yang dilakukan oleh para warga desa petanang. Penjualan produk kelasan dilakukan didalam desa
dan juga diluar desa Petanang. Untuk lebih meningkatkan potensi yang ada di desa Petanang
mahasiswa Universitas Indo Global Mandiri mencoba membantu pengembangan inovasi.
Pengolahan Singkong Desa Petanang Serta Fungsi Media Aplikasi Promosi Digital Program KKN
Tematik MBKM Mahasiswa Universitas Indo Global Mandiri melakukan pembuatan inovasi
produk baru, yaitu keripik singkong rasa Sapi Panggang. Selain membantu para pelaku UMKM
menciptakan produk baru yang dapat dipasarkan dimedia digital guna meningkatan pendapatan
masyarakat desa. Mahasiswa juga memberikan arahan mengenai laporan keuangan dan cara
pemasaran sebuah produk agar dapat menguasai pasar.

Kata kunci: Inovasi, Media Aplikasi, Promosi Digital, Singkong

Abstract

Petanang village is a village located in Lembak sub-district, Muara enim district, South Sumatra. In
2022, the population will be around 2,020 people or 689 families, residents per square kilometer.
Most of these residents develop cassava into processed chips with the basic ingredients of cassava,
which are named Kelasan. Class is a type of snack such as chips that comes from Petanang village,
Lembak sub-district, Muara Enim Regency. From this process, a home-based MSME is created
which is carried out by the residents of the Petanang village. Sales of first-class products are carried
out within the village and also outside the village of Petanang. To further increase the potential that
exists in Petanang village, Indo Global Mandiri University students try to help develop innovations
for Cassava Processing in Petanang Village and Media Functions for Digital Promotion
Applications for the MBKM Thematic Community Service Program, Indo Global Mandiri University
students make new product innovations, namely Roasted Beef Flavored Cassava Chips. In addition
to helping MSME actors create new products that can be marketed in digital media to increase the
income of rural communities. Students also provide direction on financial reports and how to market
a product in order to dominate the market.

Keywords: Application Media, Cassava, Digital Promotion, Innovation
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1. PENDAHULUAN

Singkong merupakan tanaman yang mudah ditemukan di Indonesia, terutama pada
daerah yang masih sedikit pembangunan gedung — gedung besar. Singkong juga merupakan
salah satu bahan makanan pokok masyarakat Indonesia selain sagu dan padi. Rasanya yang
enak dan sangat mengenyangkan membuatnya menjadi makanan pokok yang baik.
Penanaman singkong tidak membutuhkan perawatan khusus sehingga warga disekitar desa
tidak mengalami kesulitan untuk proses penanamannya. Selain mudah ditanam, di Desa
Petanang sebagian warganya mempunyai lahan atau kebun singkong itu sendiri (Hartati,
Asmawati, et al., 2021; Hartati, Hendarmin, et al., 2021; Paramita et al., 2021).

Desa Petanang memiliki iklim dua iklim yang sama dengan desa-desa lain,seperti yang
ada di Indonesia yaitu iklim kemarau dan penghujan. Kedua iklim ini jugalah yang
mempengaruhi tanaman singkong yang ada, hasil dari tanaman singkong juga sangat
bergantung terhadap iklim. Selain itu Desa Petanang mempunyai luas wilayah seluas 800
hektar, dari luasnya tanah yang ada di desa Petanang sebagian lahannya digunakan untuk
masyarakat bercocok tanam. Desa Petanang merupakan desa yang terletak pada wilayah
kecamatan Lembak, kabupatek Muara enim, Sumatera Selatan. Mata pencarian pokok
masyarakat dari desa Petanang ini adalah petani karet. Selain menjadi petani karet, beberapa
warga desanya juga memiliki usaha mikro kecil menengah (UMKM) pembuatan keripik
kelasan. Dikarenakan hasil singkong yang melimpah para warga Desa Petanang melakukan
inovasi dengan mengelola singkong menjadi sebuah keripik yang diberi nama kelasan.
Kelasan merupakan jenis makanan ringan seperti keripik yang berasal dari desa Petanang,
kecamatan Lembak, Kabupaten Muara Enim. Kelasan ini dibuat dengan bahan dasar
singkong yang diolah hingga menjadi adonan, setelah itu adonan ini dikeringkan dan diiris
tipis-tipis (Hertati et al., 2022; llyas & Hertati, 2022; Terttiaavini & Saputra, 2022).

Semua proses pembuatan kelasan dilakukan secara tradisional dan dikerjakan sendiri
oleh para warga Desa Petanang. Meskipun pembuatan dilakukan dengan tradisional , tetapi
para warga desa Petanang sudah membuat inovasi mesin pemarutan ubi, agar proses
pemarutan ubi dapat dikerjakan lebih cepat daripada diparut sendiri. Inovasi mesin pemarut
singkong ini diciptakan oleh Bapak Musirin (Chandra, 2015). Dengan adanya KKNT yang
dilakukan oleh mahasiswa dan mahasiswi dari Universitas Indo Global Mandiri Palembang
diharapkan dapat membantu para UMKM vyang ada di desa Petanang agar lebih
mengembangkan dan meningkatkan potensi yang dimiliki para warga desa Petanang. Potensi
yang telah dimiliki para warga dapat berpengaruh pada tingkat kesejahteraan dan kemajuan
desa Petanang (Adriansah & Yustita, 2022; Frifantio et al., 2022; Hertati et al., 2022;
Terttiaavini & Saputra, 2020; Widiya et al., 2021).

Sebelum melakukan program—program pengembangan UMKM, perlu dilakukan
pengamatan terlebih dahulu. Proses pengamatan dilakukan secara langsung, dengan
mendatangi para pelaku UMKM yang ada di desa tersebut. setelah diperoleh hasil dari
adanya pengamatan, maka dilakukan observasi mengenai bagaimana cara pengembangan
UMKM yang ada di desa tersebut. Hasil singkong yang cukup melimpah maka kelompok
kami memberikan inovasi lain yaitu keripik singkong. Keripik singkong diharapkan dapat
membuat para UMKM desa Petanang lebih berkembang lagi. Olahan keripik singkong
dipilih karena proses pembuatan yang tidak terlalu sulit dan tidak membutuhkan modal yang
cukup besar. Target utama pemasaran keripik singkong ini adalah para masyarakat yang
berada diluar desa Petanang, bahkan sampai luar kota. Adanya berbagai macam olahan
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keripik singkong ini diharapkan dapat menjadi makanan atau oleh —oleh khas desa Petanang,
Muara Enim.

Selain para pelaku UMKM, pemerintah juga memiliki peran penting dalam proses
pengembangan UMKM ini. Pemerintah dianggap dapat membantu memfasilitasi UMKM
untuk mencapai tujuan pengembangan usaha yang dimiliki oleh UKM. Tanpa dukungan dan
fasilitas dari pemerintah tujuan dan pengembangan UMKM dapat sulit tewujud. Adanya
media daring membuat komunikasi dan penyaluran informasi semakin mudah dilakukan.
Cukup dengan mengakses perangkat komunikasi yang terhubung internet, seperti gadget,
komputer, atau laptop, antarmanusia bisa saling berkomunikasi serta mengirimkan
informasi. Bagi masyarakat jaman dulu mungkin tidak penting apa itu media digital , tapi di
jaman modern sekarang adalah sebuah kebutuhan pokok yang sangat dibutuhkan. bagaimana
tidak? sekarang teknologi di seluruh dunia semakin berkembang pesat dan semua orang
butuh teknologi tersebut untuk aktivitas hari harinya maupun pekerjaannya. jangan hanya
menggunakanya tapi apa sih manfaatnya terhadap kita ? nah kita akan membahasnya
sekarang. Salah satu manfaat aplikasi teknologi informasi pertama yaitu menambah
informasi, saat menggunakan media digital, kita akan memperoleh informasi terbaru yang
dapat diakses secara langsung tanpa kenal waktu maupun tempat. Dengan hal ini, kita juga
tidak akan ketinggalan kejadian-kejadian viral yang baru saja terjadi seperti gempa, politik,
dan gosip artis di seluruh dunia (Chandra, 2015; Hertati et al., 2021; Terttiaavini etal., 2019).

Kemudian manfaat lainya untuk berbisnis melalui media aplikasi bermanfaat bagi yang
membutuhkan pembelian yang aman seperti lazada , bukalapak , dan tokopedia ? nah ketiga
aplikasi ini itu adalah contoh betapa pintarnya mereka memanfaatkan media digital. Dengan
menggunakan media digital yang ada pada zaman sekarang ini kita bisa membuat sebuah
bisnis seperti contohnya kita memanfaatkan media sosial untuk promosi ataupun penjualan.
Karena zaman sekarang orang-orang pada umumnya menggunakan medsos (Terttiaavini et
al., 2018; Widjaja et al., 2018).

Sangat bermanfaat membatu sesame, promosi melalui media digital ini kita juga bisa
membantu orang loh ternyata , seperti kita mau mencari orang hilang , memberikan donasi
uang , mencari jodoh dll. jadi jangan sampe media digital itu hanya kalian buat hal yang
tidak berguna bagi yang membutuhkan informasi yang dibutuhkan. etika sedang
mengembangkan suatu bisnis, tentunya Anda memerlukan strategi yang tepat untuk menarik
calon pelanggan dan mempertahankan pelanggan yang saat ini sudah ada (Hertati, 2022).
Hal tersebut bisa Anda lakukan dengan cara menggunakan media promosi (Mulyani et al.,
2021). Media promosi adalah suatu platform yang bisa Anda gunakan untuk melakukan
pemasaran produk (Saputra et al., 2021). Terdapat banyak sekali fungsi media promosi yang
mampu mendatangkan banyak keuntungan untuk bisnis Anda. Apa saja fungsinya, (Hertati
et al.,, 2022; Iryanie & Handayani, 2019; Marnisah et al., 2020; Terttiaavini et al.,
2021).Temukan jawabannya dengan membaca artikel tentang fungsi media promosi di
bawah ini hingga selesai. Ada 5 (lima) fungsi Media Promosi untuk Bisnis Digital yaitu:

1. Meningkatkan Brand Awareness

Pastinya saat ini Anda memiliki banyak kompetitor bisnis. Untuk itu, salah satu
fungsi media promosi adalah untuk meningkatkan brand awareness pada bisnis.
Brand awareness adalah salah satu faktor yang sangat penting yang akan memperkuat
hubungan dengan brand dan juga pada pelanggan yang membelinya. Bila promosi
yang lakukan tepat, maka bisa membangun branding yang kuat pada usaha Sehingga,
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produk ataupun jasa yang Anda tawarkan pada calon pelanggan akan selalu diingat
dan dipilih.
2. Menarik Perhatian Masyarakat

Dengan melakukan kegiatan promosi, maka Anda memperkenalkan produk
atau jasa Anda pada masyarakat. Tanpa melakukan promosi, maka tidak mungkin
masyarakat mengetahui keberadaan produk atau bisnis Anda.

Untuk itu, kegiatan promosi sangat diperlukan untuk meningkatkan promosi
penjualan produk atau jasa yang akan Anda tawarkan.

3. Menjaga Pelanggan Untuk Tetap Loyal

Ketatnya persaingan bisnis saat ini sudah menjadi hal yang umum. Pasti ada
banyak sekali kompetitor Anda yang berebut perhatian pelanggan untuk
menggunakan produk ataupun layanan jasanya. Nah, Media promosi bisa membantu
menjaga pelanggan Anda agar tetap loyal. Anda juga bisa memberikan suatu
penawaran yang eksklusif untuk para pelanggan Anda agar mereka tidak pergi dari
produk Anda. Kenapa hal ini harus dilakukan? Karena menjual produk atau layanan
jasa ke pelanggan lama lebih mudah daripada mencari pelanggan baru.

4. Meningkatkan Penjualan Produk

Kegiatan promosi yang dilakukan dengan baik akan secara efektif
meningkatkan jumlah penjualan produk Anda. Karena dengan melakukan promosi,
maka artinya Anda memperkenalkan produk atau bisnis Anda pada calon pelanggan
baru.

5. Menambah Nilai Produk

Kegiatan promosi yang Anda lakukan mampu meningkatkan nilai dari suatu
produk atau jasa yang Anda miliki. Selain itu, promosi yang Anda lakukan juga akan
mengubah cara pandang calon pelanggan pada produk atau jasa yang Anda tawarkan.

Dengan begitu, mereka akan percaya dan lebih terbuka lagi untuk melihat
produk ataupun layanan jasa yang Anda tawarkan.

Tips menggunakan media promosi yang tepat membuat strategi promosi tidak
bolenh Anda lakukan dengan asal, Anda harus mempersiapkannya secara matang.
Sehingga, kegiatan promosi Anda akan berjalan lebih efektif. Berikut ini adalah
beberapa tips yang bisa Anda lakukan agar media promosi Anda lebih tepat sasaran.

a) Melakukan analisa pasar yang pas dengan segmentasi Anda

b) Membuat kegiatan promosi diskon ataupun cashback yang mampu menarik
calon pelanggan untuk mencoba produk yang Anda tawarkan

c) Memberikan loyalty point ataupun voucher belanja sebagai wujud apresiasi
pada pelanggan setia

d) Memaksimalkan penggunaan digital marketing agar bisa menjangkau
pelanggan yang lebih banyak

6. Media Promosi yang Dapat Anda Gunakan

Terdapat enam rekomendasi media promosi yang bisa gunakan untuk
menjalankan promosi bisnis, yaitu Facebook Ads, Instagram, Koran, Poster, Brosur,
hingga Iklan Televisi. tinggal menyesuaikannya saja dengan anggaran dan
kebutuhan.
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Salah satu kelebihan promosi penjualan adalah tenaga penjual bisa memperlihatkan
produknya secara langsung kepada konsumen (Putri et al., 2022; Wulandari et al., 2022).
Beberapa kelebihan promosi penjualan ialah bisa menarik perhatian konsumen, menawarkan
dan memberi insentif kuat kepada konsumen agar mau membeli produknya, serta digunakan
untuk mendramatisasi penawaran produk. Dengan memiliki sejumlah kelebihan, promosi
penjualan sering digunakan perusahaan karena dipandang cukup efektif dalam membujuk
serta menarik konsumen agar membeli dan menggunakan produk. Kekurangan lain dari
promosi penjualan ialah jangka waktunya tergolong pendek. Artinya efek positif yang
dihasilkan dari kegiatan promosi penjualan pun hanya terjadi atau berlaku selama kegiatan
itu berlangsung. Jadi, keuntungan yang didapatkan perusahaan selama promosi penjualan
hanya bersifat sementara atau dalam jangka waktu pendek (Hertati et al., 2021; Shihab et al.,
2022; Slamet et al., 2016; Widjaja et al., 2018).

Berdasarkan pemaparan diatas, tujuan dilakukannya kegiatan ini adalah untuk
sosialisasi manfaat inovasi pengolahan singkong desa petanang serta fungsi media aplikasi
promosi digital program kkn tematik mbkm mahasiswa universitas indo global mandiri.

2. METODE PENELITIAN

Untuk mencapai tujuan yang diharapkan, program KKNT di Desa Petanang, dilakukan
dengan memberikan sosialisasi mengenai pentingnya melakukan inovasi dan kreatifitas.
Serta adanya sosialisasi mengenai laporan keuangan, pembukuan sederhana dan cara
pemasaran. Sosialisasi ini dilakukan pada warga khususnya para UMKM yang ada di desa
Petanang, lalu sosialisasi ini dilakukan di balai desa. Dengan adanya beberapa sosialisasi
yang telah diadakan maka diharapkan dapat membantu para UMKM yang ada di Desa
Petanang agar dapat lebih mengembangkan potensi yang ada. Dalam melakukan sebuah
penelitian maka perlu mempersiapkan beberapa hal, yaitu :

2.2. Lokasi Pengabdian

Pelaksanaan dan pengabdian masyarakat yang dilakukan oleh para mahasiswa
Universitas Indo Global Mandiri Palembang bertempat di Desa Petanang, Kecamatan
Lembak, Kabupaten Muara Enim Sumtera Selatan. Berikut adalah peta lokasi pengabdian
pada masyarakat.

Gambar 1 Lokasi Pengabdian Petanang, 2022
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2.2 Metode Pelaksanaan

Agar tujuan dari KKNT ini dapat berjalan dengan lancar, maka perlu disusun beberapa
tahapan proses pelaksanaannya. Berikut tahapan pelaksanaannya. Dengan sosialisasi,
manusia sebagai makhluk biologis menjadi manusia yang berbudaya, cakap menjalankan
fungsinya dengan tepat sebagai individu dan sebagai anggota kelompok. Sosialisasi
berfungsi sebagai sarana pengenalan, pengakuan, dan penyesuaian diri terhadap nilai-nilai,
norma, dan struktur sosial. Dengan hal tersebut, seorang individu bisa menjadi masyarakat
yang baik. Di mana masyarakat baik adalah warga yang memenuhi harapan umum warga
masyarakat lainnya. Kepentingan masyarakat Sosialisasi berfungsi sebagai sarana
pelestarian, penyebarluasan, dan pewarisan nilai-nilai serta norma sosial. Nilai dan norma
terpelihara dari generasi ke generasi dalam masyarakat tersebut (Pratami et al., 2021).

Tahapan Pengamatan

Udld

Observasi

Tahapan
Sosialisasi

L g

Gambar 2 Pelaksanaan Kegiatan

Tabel 1 Hasil Penilaian Pre Test Dan Post Test Peserta Pelatihan Olahan Keripik Singkong

Peserta Pretest Posttest Peningkatan Ketrampilan
P1 220 310 13,5
P2 210 300 13
P3 200 290 12,8
P4 190 288 13,2
P5 150 278 12,3
P6 150 268 29,1
P7 134 260 23,8
P8 130 255 29.3
P9 128 250 39,3
P10 125 240 28,3

PORTAL RISET DAN INOVASI PENGABDIAN MASYARAKAT | PRIMA
146 https://ojs.transpublika.com/index.php/PRIMA/
E-ISSN : 2809-7939 | P-ISSN : 2809-8218



https://ojs.transpublika.com/index.php/PRIMA/

PORTAL RISET DAN INOVASI PENGABDIAN MASYARAKAT
(PRIMA)
VOLUME 1 ISSUE 4 (2022)

P9

m Pretes 220 210 200 190 150
150 134 130

m Posttes 310 300 290 288 278
268 260 255

Gambar 3 Diagram pretest dan posttest

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Kegiatan kuliah kerja nyata tematik (KKNT) yang dilakukan oleh mahasiswa
Universitas Indo Global Mandiri yang berlangsung dari tanggal 20 Juni 2022 — 29 Juli 2022
dilaksanakan di Desa Petanang, Muara Enim. Anggota kelompok melakukan beberapa
tahapan pelaksanaan untuk menemukan solusi pengembangan UMKM desa Petanang.

Gambar 4 Pengamatan Terhadap Hasil Singkong Desa Petanang

Dari adanya analisa yang dilakukan, didapatlah solusi yang tepat untuk pengembangan
potensi di desa Petanang berupa inovasi cemilan keripik singkong. Alasan dipilihnya keripik
singkong sebagai olahan inovasi karena hasil perkebunan singkong yang cukup melimpah,
proses pembuatannya yang mudah dan keripik singkong disukai oleh semua kalangan usia.
Setelah itu mahasiswa bekerja sama dengan para anggota karang taruna desa Petanang untuk
memulai proses pembuatan keripik singkong (Terttiaavini & Saputra, 2020). Campuran
sambal diberikan pada keripik singkong yang dibuat untuk menambahkan rasa.
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e £
Gambar 5 Proses Pembuatan Keripik Singkong

Selain membuat keripik singkong yang diberi campuran sambal, mahasiswa juga
membuat kemasan keripik singkong dan logo agar lebih menarik perhatian konsumen. Logo
yang telah dibuat lalu dipasangkan pada bungkus keripik singkong. Pengemasan yang
menarik sangat penting dilakukan agar konsumen dapat lebih tertarik terhadap poduk yang
ada

KERIPIK
SINGKONG

(o) wmurcana i rararic

Gambar 6 Hasil Produk dan Contoh Pengemasan

Selanjutnya dilakukan sosialisasi tentang pemanfaatan singkong menjadi olahan keripik
singkong kepada pelaku UMKM desa Petanang, sosialisi ini dilakukan dengan tujuan agar
para pelaku UMKM dapat termotivasi untuk membuat inovasi lainnya dari tanaman
singkong. Sosialisasi mengenai laporan keuangan, pembukuan sederhana dan cara
pemasaran juga dilakukan untuk memberikan penjelasan tentang pentingnya laporan
keuangan dan pemasaran yang kreatif terhadap UMKM desa Petanang, adanya sosialisasi
ini diharapkan dapat lebih memajukan usaha UMKM yang ada di desa Petanang.

Tidak dapat dipungkiri, jika perkembangan teknologi berdampak pada perubahan
perilaku konsumen. Di Indonesia pengguna internet dari tahun ke tahun semakin meningkat.
Masyarakat yang menggunakan internet berkisar 96% mencari produk/layanan untuk dibeli
secara online. Perkembangan ini tentunya peluang yang sangat besar bagi teman-teman
bukan? Apakah sahabat UKM sudah mulai menggunakan penjualan secara online? Jika
belum, saatnya memulai memanfaatkan digital marketing dan bagi yang sudah
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menggunakan saluran pemasaran digital. Sudah efektifkah media yang digunakan saat ini
dimana menggunakan media digital yang dapat meningkatkan penjualan sahabat UMKM
yang bisa dilakukan untuk meningkatkan penjualan dengan digital marketing.

Gambar 7 Sosialisasi Laporan Keuangan dan Produk Keripik Singkong .

4. KESIMPULAN

4.1. Kesimpulan

Fungsi dari media promosi yang akan rasakan oleh user dan berfungsi dari media
promosi di atas, maka kini saatnya untuk memulai membuat strategi promosi yang tepat agar
bisnis Anda bisa berkembang dengan baik. Memberikan pelayanan yang terbaik untuk para
konsumen atau pelanggan Anda. Nah, salah satu cara untuk memberikan pelayanan terbaik
untuk mereka adalah dengan menggunakan sistem POS (point of Sale) dari Accurate POS.
Dengan menggunakan Accurate POS, maka kegiatan transaksi yang berlangsung di konter
kasir Anda akan terjadi secara cepat dan tepat. Sehingga, pelanggan akan puas karena hal
tersebut. Di dalam Accurate POS, Anda bisa tetap terhubung dengan para pelanggan dengan
menggunakan fitur program diskon pada pelanggan yang sudah terdaftar sebagai member.
Selain itu, karena sudah terintegrasi dengan ekosistem Accurate Online, Anda bisa
melakukan penjualan, mengelola pelanggan, melakukan manajemen karyawan, dan
mendapatkan lebih dari 200 jenis laporan keuangan secara otomatis. Kegiatan yang
dilakukan mahasiswa dalam upaya menemukan solusi terhadap masalah UMKM yang
terdapat di Desa Petanang telah terlaksana dengan baik. Dengan mahasiswa membantu
pengembangan inovasi yang ada dengan melakukan pembuatan inovasi produk baru, yaitu
keripik singkong. Selain membantu para pelaku UMKM menciptakan produk baru,
mahasiswa juga memberikan arahan mengenai laporan keuangan dan cara pemasaran sebuah
produk. Dengan adanya KKNT yang dilakukan oleh mahasiswa Universitas Indo Global
Mandiri diharapkan dapat menciptakan inovasi baru lagi dari olahan singkong dan
menciptakan UMKM vyang lebih kreatif dalam melakukan inovasi pengemasan dan
pemberian logo pada produk yang ada.
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4.2. Ucapan Terima Kasih

Puji syukur kehadirat Tuhan yang Maha Esa yang telah memberikan kesehatan kepada
penulis sehingga KKNT di Desa Petanang, Muara Enim dapat berjalan dengan lancar.
Selanjutnya penulis juga mengucapkan terima kasih kepada semua dosen pembimbing
lapangan yang telah meluangkan waktu untuk mengunjungi mahasiswa KKNT di Desa
Petanang. Penulis juga tak lupa mengucapkan terima kasih kepada semua pengurus desa dan
semua warga di Desa Petanang yang sudah ikut terlibat dalam pelaksanaan KKNT ini
sehingga terselenggaranya kegiatan ini.
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